GLEDANOST TELEVIZIJSKIH PROGRAMA
SIJECANJ 2017.

Agencija za elektronicke medije u suradnji s AGB Nielsenom, specijaliziranom agencijom za

istrazivanje gledanosti televizije, mjese¢no ¢e donositi analize gledanosti televizije u Hrvatskoj.

Istrazivanje provodi AGB Nielsen, a svi podaci o gledanosti TV programa dobiveni su
elektronskim mjerenjem gledanosti TV programa. Podaci su reprezentativni za kompletnu
populaciju Republike Hrvatske stariju od 4 godine koja Zivi u kuéanstvu s ispravnim TV
prijemnikom (populacija od 4.090.004 stanovnika), dalje navedeno kao ,ciljna skupina 4+“.
Takoder u grafickim prikazima nalaze se dodatne ciljne skupine, i to muskarci i Zene 18-49 i 18-

54.

Konzumacija TV-a u sijecnju 2017. godine

Prema podacima o gledanosti AGB Nielsena u sije¢nju 2017. godine smo proveli otprilike 3% viSe
vremena konzumirajuéi TV u odnosu na sije¢anj proSle godine. Naime ATV* ili prosje¢an broj
minuta gledanja TV sadrzaja po pojedincu iz ciljne skupine 4+ za sijeanj 2017. iznosio je 328

minuta, usporedno s istim periodom prosle godine kada je ATV iznosio 318 minuta.

* ATV — Average Time Viewed — Prosje¢an broj minuta konzumacije TV sadrzaja po pojedincu iz odabrane ciljne

skupine (u prosjek ulaze i oni pojedinci iz ciljne skupine koji nisu gledali televiziju)



GLEDANOST TELEVIZIJSKIH KANALA - SJECANJ 2017.

Lista 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli dan i vremensko razdoblje od 19 do
23h (SHR%) *

Ciljna skupina 4+ 18-49 18-54

Kanal SHR % SHR % SHR %

HTV1 14,94% 8,95% 10,51%

HTV2 6,41% 5,46% 5,90%

HTV3 2,33% 1,86% 2,02%

% HTV4 3,19% 1,77% 1,97%
z NovaTV 22,58% 19,96% 20,50%
:f:} Doma TV 5,83% 7,31% 7,17%
RTL 14,48% 16,63% 16,19%

RTL 2 5,38% 7,70% 7,13%

RTL Kockica 3,88% 4,75% 4,00%

Croatian Music Channel 1,17% 1,67% 1,47%

Ciljna skupina 4+ 18-49 18-54

Kanal SHR % SHR % SHR %

HTV1 11,21% 7,35% 8,43%

HTV2 4,53% 4,17% 4,63%

- HTV3 1,50% 1,31% 1,38%
m HTV4 1,22% 0,92% 0,99%
(@) NovaTV 31,33% 24,94% 26,16%
: Doma TV 6,69% 8,08% 7,89%
- RTL 20,04% 23,19% 22,58%
RTL 2 4,77% 8,30% 7,47%

RTL Kockica 2,60% 3,45% 2,99%

Croatian Music Channel 0,66% 1,04% 0,88%

* SHR (share) — oznacava prosjecan udio u gledanosti pojedinog kanala od odredene ciljne skupine koja u
odredenom trenutku gleda televiziju.



Graficka komparativna analiza gledanosti 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli
dan i vremensko razdoblje od 19 do 23h (SHR%) za ciljnu skupinu 4+.
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Graficka komparativna analiza gledanosti 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli
dan i vremensko razdoblje od 19 do 23h (SHR%) za ciljnu skupinu 18-49.
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Graficka komparativna analiza gledanosti 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli
dan i vremensko razdoblje od 19 do 23h (SHR%) za ciljnu skupinu 18-54.
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Top 10 najgledanijih emisija u sijecnju 2017.*
Ciljna skupina 4+

POCETAK  KRAJ . .
RANG DATUM  KANAL EMISUA EMisuE. Emispe (AMR - AMR%  SHR%

RUKOMET - SP (M) -
1 22.01.2017  RTL FRANCUSKA PRIJENOS 20:38 22:19 1.111.125 27,17%  51,97%
HRVATSKA - EGIPAT
RUKOMET - SP (M) -
2 27.01.2017  RTL FRANCUSKA - PRIJENOS 20:37 22:41 1.109.885 27,14%  54,52%
HRVATSKA - NORVESKA
RUKOMET - SP (M) -
3 28.01.2017  RTL FRANCUSKA - PRIJENOS 20:39 22:21 1.061.066 2594%  52,90%
HRVATSKA - SLOVENIJA
RUKOMET - SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS

. . o) 0,
4 24.01.2017 RTL SPANJOLSKA — 20:38 22:26 1.027.473  25,12% 49,59%
HRVATSKA
5 20.01.2017 NovaTV DNEVNIK NOVA TV 19:15 20:15 864.638 21,14% 43,65%

SUDBINA - TURSKA ) ) o o
6 19.01.2017 NovaTV DRAMSKA SERLA 20:16 21:31  827.567 20,23% 41,10%

RUKOMET - SP (M) -
7 14.01.2017 RTL FRANCUSKA - PRIJENOS 20:38 22:19 812.966 19,88% 41,61%
MADARSKA - HRVATSKA

8 24.01.2017 RTL RTL DIREKT 22:26 22:46  797.214 19,49% 41,81%

RUKOMET - SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS _ _ \ \
9 16.01.2017 RTL HRVATSKA — 20:38 22:22 782761  19,14%  38,77%

BJELORUSIJA

RUKOMET - SP (M) -
10  18.01.2017 RTL FRANCUSKA - PRIJENOS 20:38 22:18 749.814  1833%  37,12%
HRVATSKA - CILE

* U top listu su ukljucene emisije u trajanju od minimalno 10 minuta. U top listu ne ulaze duplicirani programi, a od sadrzaja koji
imaju vise od 1 epizode ulazi samo najgledanija epizoda



RANG DATUM

1 22.01.2017

2 27.01.2017

3 24.01.2017

4 28.01.2017

5 24.01.2017

6 14.01.2017

7 16.01.2017

8 18.01.2017

9 28.01.2017

10 13.01.2017

* U top listu su ukljucene emisije u trajanju od minimalno 10 minuta. U top listu ne ulaze duplicirani programi, a od sadrzaja koji
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Top 10 najgledanijih emisija u sijecnju 2017.*
Ciljna skupina 18-49

EMISUA

RUKOMET -SP (M ) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - EGIPAT

RUKOMET -SP (M ) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - NORVESKA

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
SPANJOLSKA - HRVATSKA

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - SLOVENIJA

RTL DIREKT

RUKOMET-SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
MADARSKA - HRVATSKA

RUKOMET-SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - BJELORUSIJA

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - CILE

VRIJEME JE ZA RUKOMET: SP -
FRANCUSKA 2017.

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - SAUDIJSKA

ARABIJA

imaju vise od 1 epizode ulazi samo najgledanija epizoda
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EMISIJE
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RANG DATUM

1 22.01.2017

2 27.01.2017

3 24.01.2017

4 28.01.2017

5 24.01.2017

6 16.01.2017

7 14.01.2017

8 18.01.2017

9 20.01.2017

10 20.01.2017
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Top 10 najgledanijih emisija u sijecnju 2017.*
Ciljna skupina 18-54

EMISUA

RUKOMET - SP (M ) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - EGIPAT

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - NORVESKA

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
SPANJOLSKA - HRVATSKA

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - SLOVENUJA

RTL DIREKT

RUKOMET-SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - BJELORUSIJA

RUKOMET-SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
MADARSKA - HRVATSKA

RUKOMET -SP (M) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
HRVATSKA - CILE

RUKOMET - SP (M ) -
FRANCUSKA - PRIJENOS
NJEMACKA - HRVATSKA

VRUJEME JE ZA RUKOMET:
SP - FRANCUSKA 2017.

POCETAK
EMISIJE

20:38

20:37

20:38

20:39

22:26

20:38

20:38

20:38

17:38

22:24

KRAJ
EMISUE

22:19

22:41

22:26

22:21

22:46

22:22

22:19

22:18

19:21

22:50

(r) AMR

582.965

576.512

557.166

506.479

437.285

413.726

408.267

388.247

359.541

357.492

AMR%

27,34%

27,04%

26,13%

23,76%

20,51%

19,41%

19,15%

18,21%

16,86%

16,77%

SHR%

56,40%

61,70%

57,35%

55,80%

46,42%

44,02%

45,04%

42,59%

50,61%

41,88%

* U top listu su ukljucene emisije u trajanju od minimalno 10 minuta. U top listu ne ulaze duplicirani programi, a od sadrzaja koji

imaju vise od 1 epizode ulazi samo najgledanija epizoda



GLOBALNI TRENDOVI
Potrosaci na drustvenim mreZama — tko su korisnici i na kojim uredajima

Drustveni mediji igraju sve vecu ulogu u Zivotima potroSaca. Drustvene mreze poput Facebooka
i Twittera postale su neizostavan instrument za drustvenu interakciju. Preko njih se potrosaci
mogu medusobno povezati, kao i promovirati omiljene brendove.

Kada je rije¢ o televiziji, drustvene mreze omoguduju korisnicima prikupljanje informacija o
omiljenim glumcima, sportasima ili momcéadima, dijeljenje fotografija, komentiranje sadrzaja
uzivo s prijateljima i/ili glasovanje, Citanje o programu, gledanje odredenog programa zbog
onoga $to su o njemu procitali na drustvenim mrezama, kupnju kupona ili ponuda koje su
vezane uz TV program i drugo. Drustvena aktivnost je transformirala nacin interakcije s
medijima, te potrosaci sada multitask-aju prilikom povezivanja s medijima.

Prema istrazivanju koje je proveo Nielsen u 2016. godini na americkom trzistu, gledajudi
prosjeCne tjedne dosege drustvenih medija na razli¢éitim uredajima, potrosaci pristupaju
drustvenim mrezama na razli¢ite nacine. Primjerice, u tre¢em tromjesecju 2016. godine, gotovo
177 milijuna odraslih osoba u SAD-u je drustvene platforme posjecivalo putem smartphonea, od
Cega je bilo 46% muskaraca, a 54% Zena. Na tabletima je rodna podjela korisnika bila znatno
drugacija. Tijekom tog istog razdoblja, gotovo 74 milijuna odraslih osoba u SAD-u drustvene
medije posjecivalo je na tabletima, ali su od toga gotovo tri Cetvrtine (74%) bile Zene.

Kada gledamo generacijske razlike medu platformama, jasno je da je koristenje drustvenih
medija putem pametnih telefona poZeljan izbor za odrasle od 18 do 34 godine, Sto korelira s
penetracijom mobilnih uredaja u ovoj grupi (96%). Na primjer, 78% ukupnih minuta provedenih
na drusStvenim mreZama na tjednoj razini u skupini odraslih od 18 do 34 godine otpada na
pametne telefone. S druge strane, Cetvrtina (25%) ukupnih minuta provedenih na drustvenim
mrezama u tjednu u dobnoj skupini 50+ ostvareno je na racunalima.

Struktura vremena provedenog na drustvenim mreZzama u tjednu prema vrsti uredaja
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Izvor: Nielsen Social Media Report Q3/2016



Metodologija

Istrazivanje provodi AGB Nielsen istraZivanje medija d.o.o.

Svi podaci o gledanosti TV programa dobiveni su elektronskim mjerenjem gledanosti TV
programa na panelu televizijskih gledatelja koji je nacionalno reprezentativan. Ova
mjerenja se svakodnevno obavljaju uz pomoé¢ 1150 posebnih mjeraca gledanosti
(peoplemetar) koji su ugradeni u ukupno 810 kucanstava Sirom Republike Hrvatske.
Svako kuéanstvo je pazljivo izabrano kako bi predstavljalo sva kucanstva sli¢nih
karakteristika u cijeloj drzavi.

Podaci su reprezentativni za kompletnu populaciju Republike Hrvatske stariju od 4
godine koja zZivi u kucanstvu s ispravnim TV prijemnikom (populacija od 4.090.004
stanovnika), dalje navedeno kao ,ciljna skupina 4+“.

Graficki prikazi takoder sadrze dodatne ciljne skupine, i to muskarci i Zene 18-49 i 18-54.

Pri analizi gledanosti TV programa prikazani su podaci na razinama:

* cijeli dan — kao dan uzima se vremenski period od dva sata u no¢i do dva sata u
nodi sljedec¢eg dana (02:00-02:00). Razlog lezi u Cinjenici Sto gledanje televizije u
veCernjim satima cesto prelazi pono¢, a ovakav pristup olakSava analize
gledanosti TV programa.

* 19do 23h - prime time — udarni termin; dio dana sa najvecom gledanosti.

Podaci o gledanosti izraZzeni su kroz:

* AMR (%) — Average Minute Rating — oznacava prosjecan broj (ili postotak %)
pojedinaca odredene ciljne skupine, koji su gledali odredeni kanal, emisiju ili
odredeni vremenski interval.

* SHR —Share — oznacava prosjecan udio u gledanosti pojedinog kanala, emisije, ili
vremenskog intervala od odredene ciljne skupine koja u odredenom trenutku
gleda televiziju.

* ATV - Average Time Viewed — Prosjecan broj minuta konzumacije TV sadrZaja po
pojedincu iz odabrane ciljne skupine (u prosjek ulaze i oni pojedinci iz ciljne
skupine koji nisu gledali televiziju).
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