GLEDANOST TELEVIZIJSKIH PROGRAMA
PROSINAC 2017.

Agencija za elektronicke medije u suradnji s AGB Nielsenom, specijaliziranom agencijom za

istrazivanje gledanosti televizije, mjese¢no ¢e donositi analize gledanosti televizije u Hrvatskoj.

Istrazivanje provodi AGB Nielsen, a svi podaci o gledanosti TV programa dobiveni su
elektronskim mjerenjem gledanosti TV programa. Podaci su reprezentativni za kompletnu
populaciju Republike Hrvatske stariju od 4 godine koja Zivi u kuéanstvu s ispravnim TV
prijemnikom (populacija od 4.090.004 stanovnika), dalje navedeno kao ,ciljna skupina 4+“.
Takoder u grafickim prikazima nalaze se dodatne ciljne skupine, i to muskarci i Zene 18-49 i 18-

54.

Konzumacija TV-a u prosincu 2017. godine

Prema podacima o gledanosti AGB Nielsena u prosincu 2017. godine smo proveli 3% manje
vremena konzumirajuéi TV u odnosu na prosinac prosle godine. Naime ATV* ili prosje€an broj
minuta gledanja TV sadrzaja po pojedincu iz ciljne skupine 4+ za prosinac 2017. iznosio je 293

minute, usporedno s istim periodom prosle godine kada je ATV iznosio 302 minute.

* ATV — Average Time Viewed — Prosje¢an broj minuta konzumacije TV sadrzaja po pojedincu iz odabrane ciljne

skupine (u prosjek ulaze i oni pojedinci iz ciljne skupine koji nisu gledali televiziju)



GLEDANOST TELEVIZIJSKIH KANALA - PROSINAC 2017.

Lista 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli dan i vremensko razdoblje od 19 do
23h (SHR%) *

Ciljna skupina 4+ 18-49 18-54

Kanal SHR % SHR % SHR %

HTV1 15,96% 10,12% 11,04%

HTV2 6,78% 6,03% 6,31%

HTV3 2,42% 2,18% 2,33%

g HTV4 2,84% 1,27% 1,41%
z NovaTV 23,50% 21,34% 22,31%
:é" Doma TV 5,66% 7,18% 7,28%
RTL 13,97% 16,71% 16,14%

RTL 2 4,76% 6,30% 6,13%

RTL Kockica 3,29% 3,70% 3,22%

Croatian Music Channel 1,41% 2,11% 1,83%

Ciljna skupina 4+ 18-49 18-54

Kanal SHR % SHR % SHR %

HTV1 11,53% 8,23% 8,69%

HTV2 6,36% 6,02% 6,30%

- HTV3 1,56% 1,60% 1,63%
m HTV4 1,22% 0,78% 0,82%
_8 NovaTV 32,91% 26,63% 28,64%
fe)) Doma TV 6,32% 7,86% 7,97%
- RTL 16,83% 20,46% 19,49%
RTL 2 4,72% 6,90% 6,62%

RTL Kockica 2,24% 2,52% 2,26%

Croatian Music Channel 0,77% 1,29% 1,06%

* SHR (share) — oznacava prosjecan udio u gledanosti pojedinog kanala od odredene ciljne skupine koja u
odredenom trenutku gleda televiziju.



Graficka komparativna analiza gledanosti 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli
dan i vremensko razdoblje od 19 do 23h (SHR%) za ciljnu skupinu 4+.
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Graficka komparativna analiza gledanosti 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli
dan i vremensko razdoblje od 19 do 23h (SHR%) za ciljnu skupinu 18-49.
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Graficka komparativna analiza gledanosti 10 najgledanijih kanala za vremensko razdoblje cijeli
dan i vremensko razdoblje od 19 do 23h (SHR%) za ciljnu skupinu 18-54.

Vremensko razdoblje cijeli dan

HTV4; 1,4%
HTV3; 2,3%

HTV2; 6,3%
DomaTV; 7,3%

RTL2; 6,1%
Croatian Music
Channel; 1,8% RTL Kockica; 3,2%

Vremensko razdoblje od 19 do 23h

HTv3 HTV4
1,6%

Croatian Music
Channel RTL Kockica
1,1% 2,3%



Top 10 najgledanijih emisija u prosincu 2017.*
Ciljna skupina 4+

POCETAK  KRAJ . .
RANG DATUM  KANAL EMISUA eMisuE. Emispe (TVAMR - AMR% - SHR%

SUPER TALENT - TALENT

1 03.12.2017 NovaTV SHOW 20:10 23:30  799.639 19,55% 43,70%
CISTA LIUBAV - HRVATSKA _ . . \

2 29.12.2017 NovaTV DRAMSKA SERLIA 20:15 21:11  766.078 18,73% 43,86%

3 10.12.2017 NovaTV DNEVNIK NOVA TV 19:15 20:11 756363 18,49% 40,30%

RIZIN FIGHTING WORLD
GRAND PRIX 2017 (ASIA) -

1.12.201 20: 21: 161 1 9 29
4 3 017 NovaTV SNIMKA (CRO COP - 0:53 08 668.16 6,34% 35,02%
TSUYOSHI KOHSAKA)
BIT CES MOJA - TURSKA ) ) o o
5 28.12.2017 NovaTV DRAMSKA SERLA 21:14 22:43 636.811 15,57% 35,68%
6 31.12.2017 NovaTV | GODINA NOVA 2018. 21:31 26:00 601.910 14,72% 38,08%
7 24.12.2017 RTL SAMU KK%C;A}EISSZAERK:KA 20:12 22:19 597.178 14,60% 31,28%
RIZIN FIGHTING WORLD
8 31.12.2017 NovaTV ~ GRAND PRIX 2017 (ASIA) - 20:53 21:31 571.202 13,97% 30,18%
SNIMKA
9 16.12.2017 RTL zvot NAS\:;%GVL_ REALITY 20:09 22:27 565.748 13,83% 34,29%
10 30.12.2017 NovaTV LUD, ZBUNJEN, NORMALAN - 20:05 20:39 557.137 13,62% 31,91%

HUMORISTICNA SERIJA

* U top listu su uklju¢ene emisije u trajanju od minimalno 10 minuta. U top listu ne ulaze duplicirani programi, a od sadrzaja koji
imaju vise od 1 epizode ulazi samo najgledanija epizoda



RANG
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DATUM

24.12.2017

03.12.2017

10.12.2017

31.12.2017

29.12.2017

31.12.2017

31.12.2017

31.12.2017

08.12.2017

31.12.2017

KANAL

RTL

NovaTV

RTL

NovaTV

NovaTV

NovaTV

NovaTV

NovaTV

RTL

NovaTV

Top 10 najgledanijih emisija u prosincu 2017.*
Ciljna skupina 18-49

EMISUA

SAM U KUCI 1 - AMERICKA
KOMEDUA

SUPER TALENT - TALENT SHOW

SAM U KUCI 2 - AMERICKA
KOMEDUA

RIZIN FIGHTING WORLD
GRAND PRIX 2017 (ASIA) -
SNIMKA (CRO COP - TSUYOSHI
KOHSAKA)

CISTA LUUBAYV - HRVATSKA
DRAMSKA SERIJA

DNEVNIK NOVA TV

| GODINA NOVA 2018.

RIZIN FIGHTING WORLD
GRAND PRIX 2017 (ASIA) -
SNIMKA

SAM U KUCI 3 - AMERICKA
KOMEDIJA

LUD, ZBUNJEN, NORMALAN -
HUMORISTICNA SERUIJA

POCETAK
EMISIJE

20:12

20:10

20:04

20:53

20:15

19:15

21:31

20:53

20:07

20:05

KRAJ
EMISUE

22:19

23:30

22:24

21:08

21:11

20:05

26:00

21:31

22:14

20:53

(r)
AMR

273.584

245.928

225.366

220.608

202.903

202.258

201.050

198.835

191.447

186.797

AMR%

15,09%

13,56%

12,43%

12,17%

11,19%

11,15%

11,09%

10,97%

10,56%

10,30%

SHR%

43,23%

36,89%

34,50%

34,47%

37,66%

34,47%

36,82%

31,69%

35,53%

30,31%

* U top listu su uklju¢ene emisije u trajanju od minimalno 10 minuta. U top listu ne ulaze duplicirani programi, a od sadrzaja koji

imaju vise od 1 epizode ulazi samo najgledanija epizoda
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24.12.2017
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31.12.2017

03.12.2017

29.12.2017
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31.12.2017
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* U top listu su uklju¢ene emisije u trajanju od minimalno 10 minuta. U top listu ne ulaze duplicirani programi, a od sadrzaja koji

KANAL

RTL

NovaTV

NovaTV

NovaTV

NovaTV

RTL

NovaTV

NovaTV

NovaTV

RTL

Ciljna skupina 18-54

EMISUA

SAM U KUCI 1 - AMERICKA
KOMEDUA

SUPER TALENT - TALENT SHOW

RIZIN FIGHTING WORLD
GRAND PRIX 2017 (ASIA) —

SNIMKA (CRO COP - TSUYOSHI

KOHSAKA)

DNEVNIK NOVA TV

CISTA LUUBAYV - HRVATSKA
DRAMSKA SERIJA

SAM U KUCI 2 - AMERICKA
KOMEDIJA

| GODINA NOVA 2018.

RIZIN FIGHTING WORLD
GRAND PRIX 2017 (ASIA) -
SNIMKA

BIT CES MOJA - TURSKA
DRAMSKA SERIJA

SAM U KUCI 3 - AMERICKA
KOMEDIA

imaju vise od 1 epizode ulazi samo najgledanija epizoda

POCETAK
EMISIJE

20:12

20:10

20:53

19:15

20:15

20:04

21:31

20:53

21:22

20:07

Top 10 najgledanijih emisija u prosincu 2017.*

KRAJ
EMISUE

22:19

23:30

21:08

20:10

21:11

22:24

26:00

21:31

22:31

22:14

(r)
AMR

331.771

327.669

289.979

287.262

284.984

278.708

266.875

255.884

243.033

237.542

AMR%

15,56%

15,37%

13,60%

13,47%

13,37%

13,07%

12,52%

12,00%

11,40%

11,14%

SHR%

39,66%

37,81%

35,07%

35,80%

39,68%

32,90%

37,43%

31,25%

30,78%

33,74%



GLOBALNI TRENDOVI
Usporedba konzumacije Esports-a i tradicionalnih sportskih sadrZaja.

Termin Esports obuhvada natjecateljske turnire u video igrama izmedu profesionalnih igraca.
Industrija elektronskih sportova ubrzano se razvija zahvaljujuci snaznom razvoju tehnologije, sve
veéim i ucestalijim investicijama popularnih brandova te pozitivnim projekcijama potencijala
trziSta i mogucnosti zarade. Nielsen The Esports Playbook izvjestaj iz 2017. godine donosi uvid u
profil osoba koje prate Esports u SAD-u i nekoliko europskih zemalja te usporedbu s njihovom
konzumacijom tradicionalnog sportskog programa. Navedenim istrazivanjem obuhvaceni su
pojedinci u dobi od 13-40 godina koji su upoznati s Esports industrijom. Zanimljiva je usporedba
Esports baze fanova s bazom sportskih fanova opcenito i nogometnih fanova. Prosjec¢na dob
Esports fana je 26 godina, a za sport opcenito, kao i za nogomet prosjecna dob je 28 godina.
Osim toga, fanovi Esports-a su pretezito muskarci (71%), dok je udio muskih fanova u sportu
opcéenito (61%) i nogometu (59%) znatno manji. Dodatne karakteristike Esports fanova su:

- 61% zivi u kuc¢anstvima sa 3 ili viSe osoba;

- samo 17% slobodnog vremena i novca trose na igranje igrica;

- koriste popularne drustvene mreze: Facebook (57%), Twitter (42%), Instagram (36%),
Snapchat (34%), Reddit (22%).

Nacin konzumacije Esports i ostalih sportskih sadrzaja bitno se razlikuje. Fanovi elektronskih
sportova naj¢esce konzumiraju Esports sadrzaj putem live stream-a, dok tradicionalne sportove
uglavnom gledaju na televiziji. U svim promatranim zemljama, Esports fanovi ¢e$¢e posjecuju

sportske dogadaje nego Esports dogadaje.
66% 65% 60% 59%

40% 38% 40% 39%

Gledali Esports dogadaj na TV-u (s vremenskim 22% 26% 23% 24%
odmakom)

Gledali sportski dogadaj na Tv-u (linearno) 63% 60% 55% 59%

Gledali sportski dogadaj na TV-u (s vremenskim 26% 279 249 299
odmakom)

Prisustvovali Esports dogadaju (kao gledatelj) 16% 14% 21% 16%

Prisustvovali sportskom dogadaju (kao gledatelj) 37% 33% 24% 32%



Metodologija

Istrazivanje provodi AGB Nielsen istraZivanje medija d.o.o.

Svi podaci o gledanosti TV programa dobiveni su elektronskim mjerenjem gledanosti TV
programa na panelu televizijskih gledatelja koji je nacionalno reprezentativan. Ova
mjerenja se svakodnevno obavljaju uz pomoé¢ 1150 posebnih mjeraca gledanosti
(peoplemetar) koji su ugradeni u ukupno 810 kucanstava Sirom Republike Hrvatske.
Svako kuéanstvo je pazljivo izabrano kako bi predstavljalo sva kucanstva sli¢nih
karakteristika u cijeloj drzavi.

Podaci su reprezentativni za kompletnu populaciju Republike Hrvatske stariju od 4
godine koja zZivi u kucanstvu s ispravnim TV prijemnikom (populacija od 4.090.004
stanovnika), dalje navedeno kao ,ciljna skupina 4+“.

Graficki prikazi takoder sadrze dodatne ciljne skupine, i to muskarci i Zene 18-49 i 18-54.

Pri analizi gledanosti TV programa prikazani su podaci na razinama:

* cijeli dan — kao dan uzima se vremenski period od dva sata u no¢i do dva sata u
nodi sljedeceg dana (02:00-02:00). Razlog lezi u Cinjenici Sto gledanje televizije u
veCernjim satima cesto prelazi ponoé¢, a ovakav pristup olakSava analize
gledanosti TV programa.

* 19do 23h - prime time — udarni termin; dio dana sa najvecom gledanosti.

Podaci o gledanosti izrazeni su kroz:

* AMR (%) — Average Minute Rating — oznacava prosjecan broj (ili postotak %)
pojedinaca odredene ciljne skupine, koji su gledali odredeni kanal, emisiju ili
odredeni vremenski interval.

* SHR —Share — oznacava prosjecan udio u gledanosti pojedinog kanala, emisije, ili
vremenskog intervala od odredene ciljne skupine koja u odredenom trenutku
gleda televiziju.

* ATV - Average Time Viewed — Prosjecan broj minuta konzumacije TV sadrZaja po
pojedincu iz odabrane ciljne skupine (u prosjek ulaze i oni pojedinci iz ciljne
skupine koji nisu gledali televiziju).
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