MEDIJSKA PISMENOST U HRVATSKOJ

2.8 (0d 5) Je PROSJEENA OCJENA KOJOM GRADANI HRVATSKE : 3 B
OCJENJUJU SVOJU MEDIJSKU PISMENOST

d Mlade osobe, Zene, oni viseg obrazovanja i oni koji imaju djecu ocjenjuju svoju medijsku
pismenost boljom od prosjeka populacije.
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SAMO 11% GRADANA HRVATSKE IMALO JE PRILIKU UCITI O VJESTINAMA

medijskapismenost.hr

KRITIEKOG SAGLEDAVANJA MEDIJSKIH SADRZAJA. °
U vecoj mjeri to je mlade stanovnistvo (15-30 godina) te oni viSeg obrazovanja n
81 OA) GRADANA HRVATSKE SMATRA DA SE RAZLOZI ZA BRIGU ZBOG UTJECAJA MEDIJA NA DJECU
81% DJECU NE PODUCAVA DOVOLJNO O UTJECAJU
MEDIJA NA NJIH Nasilje u medijima [ NN 45Y%
» najvi$e odgovornima za edukaciju o medijskoj Sigurnost na internetu [ 44%
pismenosti smatraju roditelje i Siru obitelj (57%) te
obrazovni sustav (33%) Koli&ina vremena koju dje_cue_z provode _ 43%
» mladi podjednaku odgovornost pripisuju roditeljima i LalpzliChelEkiane
obrazovnom sustavu A = e
Dobno neprimjereni sadrzaji na televiziji i internetu _ 38'%
» samo 7% gradana smatra medije odgovornima za
edukaciju o medijskoj pismenosti Utjecaj drustvenih mreza na razvoj diece [ NNNEEGEGEEEEE 36%

- . Djeca ne znaju dovoljno o medijima pa im je teSko _ 31 g/
NAJCESCI RAZLOZI ZA BRIGU ZBOG UTJECAJA obraniti se od sadrzaja koji im mogu nastetiti 2

MEDIJA NA DJECU SU: é
1. nasilje u medijima 2. sigurnost na internetu
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IstraZivanje je provela agencija IPSOS puls za Agenciju za elektroni¢ke medije i UNICEF, L Un|Cefg4§-§v

metodom oscbnih (face-to-face) intervjua, na nacionalno reprezentativnom uzorku stanovnistva medi)ska Agencijaza elektronizke medije »
Hrvatske starijeg od 15 godina, N=1000, o2ujak 2018. plsmenost.hr Agencyfor Electronic Media za svako duete
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ww Oglasavanje proizvoda ili usluga koji nisu primjereni

0,
za djecu ili koji su djeci zabranjeni _ 25 /°



