D
W

OBJAVA ZA MEDIJE N\ unicef &e)

AEM, UNICEF I STRUCNJACI ZAJEDNO U ZASTITI PRAVA DJECE U
ELEKTRONICKIM MEDIJIMA

Zagreb, 22. sijecnja 2015.

Agencija za elektronicke medije i UNICEF organizirali su danas raspravu o prijedlogu
novog Pravilnika o zastiti djece u elektronickim medijima. Raspravi su prisustvovali
predstavnici medija, drzavne uprave, udruga roditelja, Ureda pravobraniteljice za djecu,
razvojni psiholozi i medijski stru¢njaci, kako bi zajedno unaprijedili postoje¢u regulativu
elektronickih medija i kategorizaciju programskih sadrzaja. Rad na novom Pravilniku
nastavak je suradnje UNICEF-a i AEM s ciljem zastite prava djece u elektronickim
medijima i podizanja medijske pismenosti roditelja i djece. Slijedi lansiranje medijske
kampanje, a onda i izrada Preporuka za koristenje Pravilnika.

Vaznost ove suradnje i okupljanja struc¢ne javnosti pociva na cinjenici da elektronicki mediji,
osobito televizija, imaju velik potencijal pozitivho utjecati na kvalitetu Zivota djece i njihovih
obitelji. Ukazuje to i istrazivanje o tome kako djeca gledaju televiziju, koju su 2014. zajedno
proveli AEM i UNICEF na uzorku od tisuc¢u roditelja koji su odgovarali o navikama 1561 djece.
Rezultati istrazivanja u kojem su odgovarali roditelji usporedeni su s podacima o gledanosti.

Prema istrazivanju, roditelji procjenjuju da vecina djece (56%) ispred televizijskog ekrana provodi
jedan do tri sata dnevno, dok podaci o gledanosti pokazuju da djeca u prosjeku televizijski program
gledaju 3 sata dnevno. Prema podacima o gledanosti, svako drugo dijete gleda televiziju bez
prisustva roditelja, dok prema procjeni roditelja to ¢ini svako trece dijete.

U prisustvu roditelja televiziju uglavnom gledaju djeca mlada od 12 godina, a ona starija najéesce
sama donose odluku o tome Sto ¢e gledati i ve¢inom gledaju televiziju sama, u svojoj sobi. Velika
vecina roditelja kao kriterij za odluku smije li dijete gledati odredene emisije navodi primjerenost
sadrzaja dobi djeteta, a oznake o dobnoj primjerenosti sadrzaja pri odlucivanju koristi 63%
roditelja.

Prema procjeni roditelja, 70% djece najvise voli gledati crtane filmove, a u upola manjem postotku
emisije za djecu (36%). Slijede glazbene emisije (31%), igrani filmovi (28%), dokumentarne
emisije (25%) i sport (24%). Sapunice najviSe voli gledati 15%, reality emisije 14%, a reklame
12% djece.

».Djeca u prosjeku gledaju televiziju tri sata dnevno, Sto znacajno utjeCe na njihov razvoj. Hoce li
taj utjecaj biti pozitivan ili negativan u velikoj mjeri ovisi o nama. Djeca nisu samo pasivni
promatraci, vec i aktivni korisnici medija i zbog toga je iznimno vazno Sto i kako gledaju na
ekranima. Suradnja s regulatorom i stru¢njacima korak je naprijed u poboljSanju tog neminovnog
suzivota djeteta i medija u korist djece. Drugi korak je potaknuti roditelje da se jos viSe ukljuce u
odabir sadrzaja koji ¢e njihova djeca gledati te da uce djecu kritickom promisljanju ponudenih
sadrzaja“, izjavila je predstojnica Ureda UNICEF-a Valentina Otmaci¢.

~Medijsko okruzje danas se mijenja izuzetnom brzinom, a tehnoloski napredak i konvergencija
utjeCu na sve lakSu dostupnost medijskih sadrzaja svima, u svakom trenutku, na razlicitim
platformama. I stoga Agencija i VijeCe, u donoSenju nuznih regulatornih odredbi o zastiti
maloljetnika, vode brigu i o cjelovitom drustveno-medijskom kontekstu. Vjerujemo da je provedba
javnih kampanja i edukacija u cilju Sirenja medijske pismenosti najbolji preventivni zastitni
mehanizam za roditeljsko, ali i uredni¢ko prepoznavanje skodljivih sadrzaja za razvoj djece i
mladih, te zato kontinuiranu suradnju s UNICEF-om, psiholozima, medijskim djelatnicima, i
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zainteresiranom javnosc¢u drzimo izuzetno dragocjenom", rekla je Mirjana Raki¢, predsjednica
Vijeéa i ravnateljica Agencije za elektronicke medije.
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Nakon donosenja Pravilnika uslijedit ¢e izrada Preporuka koje ¢e posluziti urednicima za kvalitetnije
kategoriziranje sadrzaja, ali i kao uputa roditeljima za odabir televizijskog programa za djecu. U
izradu Preporuka bit ¢e ukljuceni strucnjaci u podrucju djece i medija razvojne psihologije, kao i
medijski eksperti. U planu je i javna kampanja usmjerena prema roditeljima te stru¢na edukacija
za urednike u elektronickim medijima.

Kontakt osobe:

Marin Ilej, UNICEF, 099 3494579, milej@unicef.org ;
Renato Cobal, AEM, 091 3707094, rcobal@e-mediji.hr
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