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• Istraživanje koje se od 1995. provodi svakih 5 godina – 1995., 2000., 2005., 2010., 
2015.

• Ciljevi:

• Mapirati zastupljenost  i portretiranje žena u medijima diljem svijeta;

• Razviti  instrumente istraživanja  kojima se mogu koristiti organizacije koje rade na 
terenu (grassroots research instrument);

• Izgraditi solidarnost između organizacija posvećenih rodnoj ravnopravnosti i 
komunikacijskih timova;

• Buditi svijest medija o rodnoj neravnopravnosti;

• Razviti vještinu praćenja medija na međunarodnoj razini
http://whomakesthenews.org/gmmp#sthash.rk2oI9H8.dpuf

http://whomakesthenews.org/gmmp


Metodologija  - analiza sadržaja – broj medija prema veličini zemlje –
televizija, radio, tisak; od 2015. + portali i tweetovi, analiza glavnih 
vijesti u elektroničkim medijima, a prvih stranica u tiskanim medijima

Kvantitativno - broj žena i muškaraca u koji
proizvode ili prezentiraju medijske sadržaje,
broj žena i muškaraca u medijskim tekstovima,
teme u kojima ih nalazimo, uloge koje imaju u
vjestima (subjekti o kojima je vijest, ekeperti
koji tumače, svjedoci/kinje…), razina (lokalna,
nacionalna, regionalna, globalna).

Ukrštanje podataka – novinarke – žene u tekstovima,
teme…

- novinari – žene u tekstovima i sl.

Kvalitativna analiza – nalaženje i opis

1. Bjelodanih stereotipa

Tekstovi u kojima su žene prikazane na stereotipan način – seks objekti, slabiji 
spol, domaćice…

Tekstovi u kojima  se muškarce prikazuju kao priordno jače i sposobnije ili 
pametnije, u javnoj sferi, a žene u privatnoj 

Tekstovi u kojima se ženama spominje dobi, izgled ili bračno stanje a da to nema 
nikakve veze s temom teksta.

2. Suptilnijih stereotipa

Kada se u tekstu da naslutiti da se o ženama ili muškarcima generalizira neki stav, 
ali se on jasno ne izgovara .

3. Propuštenih prilika/ Rodno slijepih (Gender-blind)

Tekstovi u kojima se zaboravlja dati rodnu perspektivu (o radničkim pravima kao 
da žene nemaju specifične probleme, njih se naprosto zaboravlja ili o čišćenju kuće 
kojim se obraća samo ženama jer je „prirodno” da muškarci o tome uopće ne 
trebaju brinuti )

4. Rodno osviještenih

Tekstovi u kojima se propituje rodne streotipe i ističe kako je nešto što nije 
uobičajeno pozitivno – muškarac zaposlen u vrtiću, žena koja se bavi proizvodnjom 
vrhunskih vina…

Tekstovi u kojima se daju obje perspektive – proračun, novi zakon…Ili tekstovi u 
kojima se govori o rodnoj neravnopravnosti



Nasumice odabran datum: 

• 18.1.1995. – 71 zemlja

• 1.2.2000. – 70 zemalja

• 16.2.2005. – 76 zemalja

• 10.11.2009. – 108 zemalja                    -

• 25.3.2015. – 114 zemalja
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Vizualno?



2015. obuhvaćeno:

• 22.136 tekstova, otisnutih, emitiranih ili 
tvitanih

• 2.030 izdavača

• 26.010 novinara/ki ih napisalo ili predstavilo

• 45.402 osobe spomenute u tekstovima



• U temama o zdravlju
najmanji raskorak – 35%
u tim vijestima
spominju se ili citiraju
žene (ali ta tema
zauzima 8% svih vijesti)

• Najmanje ih je u politici
(vlada, parlamenti,
donositeljice odluka –
16%)

• Sjeverna Amerika ima 
najviši postotak žena 
ekspertica koje 
komentiraju razne teme 
(32%), slijede Karibi 
(29%9) pa Latinska 
Amerika (27%)

• Kao žrtve nasilja 27% 
(1995. bilo činile su 
samo 8%)



Samo 4% vijesti/tekstova izravno 
dekonstruira/suprotstavlja se stereotipovima

• Vijesti prenosi 37% žena 
kao novinarki, 
reporterki

• Na televiziji 43% žena je
u dobi od 19 do 34
godine, 28% je u dobi
od 35 do 49, 28% u dobi
od 50 do 64 godine

• 29% žena su izvor
informacija za žene
novinarke, a 26% u
muških novinara

• 14% vijesti koje prenose
žene ima u središtu
pozornosti ženu; u
muških novinara žene
su u središtu priče samo
u 9% slučajeva



Hrvatska – 1996.



Teme

• Zdravlje: 33%

• Socijala: 33%

• Umjetnost/zabava: 31%

• Sabor/Vlada: 7%

• političarke u Saboru – 6%;

• Vlada (ministrice, zamjenice 
ministara) – 7%; 

• Policija/vojska – 2%; 

• službenice – 55%, 

• Nezaposleni – 40%...



• ’Žene su konformisti, pasivne, mentalno
inferiorne,  nestabilne, namiguše i prepredene
kad je riječ o mržnji ili zlobi”, piše, kako javlja
madridski list El pais, profesor psihologije
na…” Večernji list
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3 dnevnika nacionalnih televizija (HTV, TV NOVA, RTL), HR 1 – glavne vijesti i 4 dnevna lista 

naslovne vijesti (Jutarnji list, Večernji list, Slobodna Dalmacija, Novi list)
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3 dnevnika nacionalnih televizija (HTV, TV NOVA, RTL), HR 1 – glavne vijesti i 4  dnevna lista 
naslovne vijesti (Jutarnji list, Večernji list, Slobodna Dalmacija, Novi list)



Nova TV, HTV 1, RTL, HR 1, Jutarnji list, Večernji list, Slobodna Dalmacija, Novi list, 24 sata, Glas Slavonije, Glas 
Istre, 

Hrvatski katolički radio, Radio 101, Narodni radio, Radio Dalmacija, Radio Kaj, Otvoreni radio 
tportal
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