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Sam pojam ,Kulturne i kreativne industrije” vezan je za novije razdoblje, no svoju dinamiku i
snagu postize prijelazom na dvadeseto stoljece, da bi danas postao imperativ za ukljuciv
gospodarski rast, smanjenje nejednakosti i postizanje ciljeva postavljenih u Agendi odrzivog
razvoja do 2030. godine. Medutim, ovaj koncept u nekim europskim zemljama na samom
pocetku nije nailazio na plodno tlo, izazivao je i mnoge kontroverze i dok su jedni odbijali
napustanje tradicionalnih i subvencioniranih kulturnih oblika, a novi koncept kvalificirali
degradiranim i amerikaniziranim kicem, drugi su ga zestoko zastupali, navodeci njegovu
potencijalnu gospodarsku snagu. | prvi i drugi u osnovi su u pravu jer tesko je osporiti da
radi o komodifikaciji kulture koja sve pretvara u potrosacku robu, odnosno o
kontradiktornosti u kojoj moze doci do degradacije odredene kulture, ali i do potrebne
integracije u globalnu ekonomiju, a s druge strane trebao se naci novi koncept
gospodarskog rasta koji jednostavno ne moze stati.
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lako, na globalnoj razini postoji veliki broj dostupnih informacija o kulturnim i kreativnim
industrijama iste laiku, u kontekstu njihove meduovisnosti i neopipljivosti mogu biti
nerazumljive. Naime, koncept ,kulturnih industrija“ vise je vezan uz kulturnu bastinu i
tradicionalne oblike stvaranja, dok se koncept ,kreativne industrije” temelji na individualnoj
kreativnosti, idejama, vjestinama i talentu koje imaju potencijal stvoriti bogatstvo i radna
mjesta, kroz razvoj ili proizvodnju intelektualnog vlasnistva. Kreativhost se veze i uz
inovacije, ukljucujuci znanstvene i tehnicke inovacije u bilo kojoj industriji. Ili da se posluzimo
definicijom UNESCO-a koja se najvise upotrebljava i koja kreativne industrije definira kao
,one koje imaju korijen u individualnoj kreativnosti, vjestini i talentu, a potencijal su za
stvaranje profita, stvaranje radnih mjesta i za eksploataciju intelektualnog vlasnistva“.

Snaga i vaznost ovih industrija na globalnoj razini ocCituje se i kroz ekonomske pokazatelje
pa se tako na godisnjoj razini biljezi vrijednost od oko 4,3 trilijuna americkih dolara i
zaposljava se oko 30 milijuna udi diljem svijeta. Europa, uz Aziju i Sjevernu Ameriku biljeze
dosad neviden rast kreativhe ekonomije i ove regije Cine 93 posto globalnog prihoda i 85
posto radnih mjesta. Na razini EU, kulturne i kreativne industrije prednjace u gospodarskom
rastu s 558 milijardi eura dodane vrijednosti u BDP-u (4,4 posto ukupnog BDP-a EU) i oko 8,3
milijuna poslova s punim radnim vremenom (3,8 posto od ukupnog broja EU radna snaga).
Sam izvoz kreativnih dobara, ubrzan globalizacijom i novim tehnologijama raste oko 12
posto godisnje u zemljama u razvoju u posljednjih petnaest godina.

Sto se tice same EU, ista duboko vjeruje u kljuénu ulogu kulturnih i kreativnih industrija, kao
pokretaca inovacija i povecanja konkurentnosti europskog gospodarstva na globalnoj razini
te je na tom tragu pokrenuti i program ,Kreativna Europa” koji ce u programskom razdoblju
2021. - 2027. podupirati europski kulturni i kreativni sektor. Kolika je vaznost ovog programa
ocCituje se i kroz sam proracun koji je duplo visi od prethodnog razdoblja i koji iznosi 2,44
milijarde eura. Europska kreativna poslovna mreza predlaze tri polja djelovanja za
integrirane strategije za izgradnje kapaciteta, prijenosa inovacija i razumijevanja promicanja:
Kulturne i kreativne inovacije u planu ulaganja u Europi koje se odnose na prijenos inovacija
iz kulturnog i kreativnog sektora prema ulaganjima u infrastrukturu; Kulturna i kreativna
sredista u Europi; Digitalni kapaciteti za poduzetnicki uspjeh.

Ono sto je vazno istaknuti da su kulturne i kreativne industrije klju¢ne u suocavanju s
izazovima digitalizacije te da predstavljaju pokretace u Industriji 4.0, odnosno u brzoj
digitalnoj transformaciji. Kulturne i kreativne industrije usko su povezane s Informacijskim i
komunikacijskim tehnologijama i dok iste ulazu i izmisljaju nove digitalne alate, kulturne i
kreativne industrije ih trebaju masovno usvaoijiti i koristiti.

Kako Hrvatska stoji s kulturnim i kreativnim industrijama?

Hrvatska je, zasigurno svjesna vaznosti kulturnih i kreativnih industrija koje zaposljavaju vise
od 124.000 ljudi, uglavnom kvalitetnog i obrazovanog kadra i ¢iji udjel u BDP-u iznosi 2,3
posto, odmah poslije industrije hrane.

Nadlezni kontinuirano iskazuju zelju da kreativnost postane temelj hrvatskog gospodarstva,
kao i vaznost da se Hrvatska prepozna u svijetu, kao zemlja inovacija, medutim zelje su
jedno, a realnost nesto drugo i trebat ¢e puno politicke volje i razumijevanja izazova i prilika
kljucnih za planiranje i donosenja politika. Sto ée donijeti novi i nedugo predstavljen
Nacionalni i Akcijski plan razvoja kulture i medija za razdoblje 2023. do 2027., kojim bi se
trebale strukturirati javne politike i pripadajuce investicije za poticanje kulturnog
stvaralastva (potpora umjetnickom stvaralastvu, poduzetnistvu i participaciji u kulturi, razvoj
izvedbene i vizualne umjetnosti, knjizevnosti te nezavisne kulture, razvoj audiovizualnih
djelatnosti i medija, razvoj arhivske, muzejske i knjiznicne djelatnosti, zastitu, ocuvanje i
digitalizaciju kulturne bastine, jacanje prisutnosti hrvatske umjetnosti i kulture u Europi i u
svijetu), ostaje za vidjeti. Hoce li za ostvarenje navedenih ciljeva do 2027. planirana sredstva
od oko 1,3 milijuna eura biti dostatna tesko je reci, no imajuci u vidu puno nerijesenih
problema, teko da ce ista biti dostatna.

| sami rezultati studije ,Kulturne i kreativne industrije u RH ukazuju na vazan doprinos ove
industrije gospodarstvu, jacanju ostalih sektora industrije i digitalnih tehnologija, ali i na
brojne ranjivosti koje su za vrijeme pandemije COVID-19 isplivale na povrsinu. Studija je
pokazala kako su do pocetka pandemije kulturne i kreativne industrije biljezile kontinuiran
rast s udjelom od 3,1 % u domacem BDP-u 2019., da bi u 2020. zabiljezile pad od 8,4 %, sto je
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ujedno najizrazeniji pad u usporedbi sa svim ostalim djelatnostima. Najpogodenijim se
pokazao podsektor glazbe i izvedbenih umjetnosti s padom prihoda od 40,8 %, a slijede ih
film s 35,9 %, umjetnost s 23,6 %, fotografija s 22,5 %, oglasavanje i trziSno komuniciranje s
15,3 % te izdavastvo s 11,4 %. Pad poslovnih prihoda zabiljezen je u svim djelatnostima
kulturne i kreativne industrije, a najotpornijima su se pokazali racunalni programi, igre i novi
mediji, arhitektura te muzeji, knjiznice i kulturna bastina.

Drugim rijecima, nije dovoljno donijeti ciljeve, koliko god ambiciozni bili, ako se prethodno
ne stvore snazni uvjeti za njihovo ostvarenje kako bi se lakse odgovorilo i na potencijalne
krize. Pa tako, ako zelimo ostvariti znacajan izvozni potencijal treba stvoriti uvjete za jacanje
konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija, kroz razne mjere pa tako i kroz povecanje
prilieva domacih i stranih investicija. Da bi privukli investicije treba imati pozeljno poslovno
okruzenje i poslovnu klimu te osnazeno domace trziste. S druge strane, u kontekstu
konkurentnosti imperativ treba staviti na digitalnu transformaciju malih i srednjih poduzeca.
S obzirom da su kulturne i kreativne industrije najvise zastupliene u malim i srednjim
poduzecima potencijal za njihov rast je neiskoristen, sto zbog uvjerenja da kreativna
uporaba nije temeljna djelatnost, sto zbog nepovjerenja i nespremnosti za strukturne
promjene koje nosi Industrija 4.0. Bez drzave koja ¢e postaviti temelje i donijeti konkretne
mjere za digitalnu buducnost i koje ce se reflektirati na poslovanje poduzeca, nista se nece
dogoditi. Kljucne politicke mjere koje pokazuje i istrazivanje su: digitalizacija javne uprave,
ulaganje u IT infrastrukturu, digitalna izobrazba u skolstvu, uskladivanje zakonodavnog
okvira s potrebama digitalizacije, iskoristavanje sredstava iz EU za digitalizaciju. Ovi koraci su
vazni zbog Cinjenice da se na globalnoj razini, naprosto dogada utrka oko digitalne
transformacije, odnosno oko preuzimanja pozicije lidera u prostoru digitalne tehnologije
gdje Hrvatska mora naci svoju poziciju.

Ako Hrvatska, kroz politicke strategije razvoja kulturnih i kreativnih industrija Sirenjem trzista
zeli biti prisutnai prepoznatljiva u EU, kao kreativha zemlja s bogatim kulturnim identitetom
treba vise promovirati elemente hrvatske povijesti, kulture i tradicije. Promovirati i velikane
umjetnosti, kao i sadasnje umjetnike i otvarati im trzista. Kada, primjera radi pogledate listu
najvecih svjetskih knjizevnika necete naci niti jednog hrvatskog, sto je ne samo tuzno, vec i
nerealno i sto govori o nezainteresiranosti institucija. Ili, ako uzmemo primjer nase svjetske
pjesnikinje Vesne Parun nakon cije smrti i ostavstine nije objavljeno niti jedno njezino djelo. S
druge strane treba financijski ojacat nakladnistvo koje ce stvarati hitove, a ne se samo
oslanjati na sigurnu dobit i poznate osobe. To je los put koji trazi stalne drzavne potpore,
kako bi nakladnistvo prezivjelo i put koji je zapadni svijet u ovom segmentu napustio.

Za promoviranje i plasiranje izvornog kulturnog proizvoda koji moze imati komercijalnu
vrijednost, bilo izravnom prodajom potrosacima ili kao intelektualno vlasnistvo treba
ukljuciti i moderne menadzerekoji da ni ne postoje u Hrvatskoj ili postoje, uglavnom u
segmentu glazbe sa svojom klasicnom ulogom organizatora. U Hrvatskoj je dodatan
problem nepostojanja kulturnog trzista, nedostatka trzista umjetnina, nedovoljnog poticanja
poduzetnistva u kulturi, izostanka ili neprimjerenog iznosa honoriranja autora za njihov rad,
kao produkta mentalnog sklopa koji ne cijeni neciji rad i stvaranje.Drzava bez jasne
strategije za podrucje kulture, od nacionalne do lokalne razine ne moze ostvariti rezultate,
razviti prostor umjetnicke kreativnosti i na taj nacin stvoriti i konkretan prostor za kvalitetniju
ekonomsku odrzivost i izvan zemlje.

Bez ucinkovitog provodenja demografske politike, prilagodavanja obrazovnih programa,
zadrzavanja mladih, posebno talenata nece imati tko stvarati niti posluzivati proizvodnju. Jer
ako se, ilustracije radi provode mjere za poticanje ulaganja u film i izvoz filmskih proizvoda
te za rast gaming industrije, sve je uzaludno ako nema tko raditi, posebno imajuci u vidu da
specificnost kulturnih i kreativnih industrija lezi u zaposljavanju mladih i zena.

Nuzno je raditi i na osvjescivanju i ostalih gospodarskih sektora ovaznosti kulturnih i
kreativnih industrija te uspostaviti snaznu sinergiju i suradnju umjetnickih, znanstvenih i
gospodarskih institucija. Osvijestiti i samu javnost jer jos uvijek zivi percepcija kako se radi o
industriji koja ide na teret drzavnog proracuna. U navedenom kontekstu potrebno je ojacati
postojeci klaster, odnosno njegovu osnovnu funkciju posrednika koji tezi uspostavljanju
komunikacije i suradnje medu sektorima te umrezavanju predstavnika industrije, drzavnih i
akademsko znanstvenih institucija.
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Ako Hrvatska zeli biti prepoznata kao zemlja inovacija, snaznija podrska istrazivackim
aktivnostima, inovacijama i poduzetnistvu u kreativnim i kulturnim industrijama je nuznost.
Naime, prema rasprostranjenosti koristenja zastite intelektualnog vlasnistva ukazuje se na
nizak inovativni potencijal hrvatskog gospodarstva, odnosno na mali broj patenata hrvatskih
prijavitelja.

Dakle, ako se zeli postici ozbiljna preobrazba puno je elemenata i preduvjeta koji se trebaju
ostvariti kako bi se osnazile kulturne i kreativne industrije. Hrvatska ima dovoljno pozitivnih i
uspjesnih primjera, posebno u segmentu kreativnih marketinskih agencija koje mogu
posluziti kao primjer.

Izazovi i nedostaci kulturnih kreativnih industrija

Kako na globalnoj razini tako i u Hrvatskoj izazova je puno, kao i postojecih nedostataka koje
se trebaju premostiti. Medu njima je, zasigurno i sama krhkost kulturnih i kreativnih
industrija, sto je pokazala i pandemija COVID-19, kada je kada je ova industrija biljezila
znatan gospodarski pad.

lako, s jedne strane kulturne i kreativne industrije znatno doprinose razvoju, s druge strane
intenziviranjem kreativne ekonomije produbljuje se postojeca nejednakost kroz prihode,
posebno u urbanim sredinama, a kao posljedica zaposljavanja iskljucivo kvalificiranih
radnika i s ove pozicije daljnjim razvojem, za ocekivati je da Ce se te razlike jos vise
produbljivati. Tu je i problem nesigurnosti koje donosi ova industrija, u kontekstu poslova i
zaposljavanja koje je vrlo ¢esto povremeno, sto dovodi do nesigurnosti i nerijetko do
napustanja karijere. Zatim prisutnost fenomena zvijezda, zvucnih i poznatih imena koji su
Jjavnosti vidljivi i u koje se najvise ulaze radi dobiti, medutim na taj nacin zatvara se prostor
mladim i kreativnim [judima koji u konacnici od stalnih pokusaja i neuspjeha odustaju.

Potrebno je uloziti i vise napora u zastitu prava intelektualnog vlasnistva koje, iako je
neopipljivo ima sve karakteristike imovine pa se moze kupiti, prodati, licencirati, zamijeniti,
pokloniti, naslijediti, kao i svako drugo vlasnistvo. Na globalnoj razini mala i srednja
poduzeca jos uvijek, kao oblik zastite svojih inovacija vise koriste poslovnu tajnu nego
patent, jednim dijelom i zbog relativno visokih troskova zastite te same slozenosti patentnog
sustava. S druge strane, imajuci u vidu da se kreativne industrije temelje na individualnoj
kreativnosti i idejama, postavlja se i pitanje hoce li tvorac ideje biti adekvatno placen,
imajuci u vidu da vecina onih koji donose originalne ideje nisu u stanju sami istu pretvoriti u
konkretno ostvarenje, a sam time tu istu ideju ne mogu ni zastiti. Naime, intelektualnim
vlasnistvom ne stite se ideje, vec konkretna intelektualna ostvarenja pa je potrebno
razmisljati i u tom pravcu.

Ovo su samo neki od nedostataka i izazova koji se moraju rjeSavati na globalnoj razini pa
tako i u Hrvatskoj. Ako se kulturne i kreativne industrije, koje okupljaju sektore umjetnosti,
medija i dizajna (arhitekturu, obrt, vizualnu umjetnost, graficki i industrijski dizajn, modni
dizajn, izvedbenu umjetnost, glazbu, fotografiju, film i video, racunalne igre, radio i televiziju,
marketing i oglasavanje, knjizevnost i izdavastvo, softver i elektronicko izdavastvo..) postave
na zdrave noge i kontinuirano njeguju mogu, zasigurno postati temelj gospodarskog i
socijalnog razvoja. Kad se kaze - na zdrave noge misli se na potrebu prisutnosti ekonomske
i socijalne pravde, a ne pravde samo za najjace, imajuci u vidu fokus na digitalne tehnologije
i prilike globalizacije.

Velika je vjerojatnost da ce se u buducnosti kreativha ekonomija temeljiti, upravo na
kreativnosti i tehnologiji, no koliko ce ista rasti u velikoj mjeri ce ovisiti o proaktivnosti svake
zemlje i prepoznavanju prilika i izazova, ali i o smjeru kojim ce globalizacija ici, imajuci uvijek
u vidu kapitalizam koji sve pretvara u potrosacku robu pa tako i judska tijela, kulturna
obiljezja, kreativnost jezik i sam identitet.

Pise: Tina Tomasic /Demos media

OVAJ PROJEKT FINANCIRAN JE SREDSTVIMA ZA POTICANJE NOVINARSKE IZVRSNOSTI
AGENCIJE ZA ELEKTRONICKE MEDIJE
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