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Akcija koja je ujedinila Hrvatsku
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Mista tog prosinca 2001.godine nije moglo zaustaviti val zajednistva i
dobrote koji je nosio Hrvatsku do cilja. Cilja humanitarne akcije "Dajmo
da Euju” kojom su se prikupljala novéana sredstva za kupnju umjetnih
puznica za trideset i Cetvero gluhih djevojcica i djecaka, djece
hrvatskih branitelja, koji su se uz jos pedesetero djece nalazili na listi
cekanja za ugradnju puZnica,

Cilj je postignut, nadmasen, fascinantan i teko ponovljiv u svim kasnijim
humanitarnim kampanjama.

Prikupljeno je 17 milijuna tadasnjin kuna kojima su kupljene umjetne
puZnice za svu gluhu djecu koja su prosla kriterije dijagnostike za
ugradnju puznica. | ne samo to. Kupliena su jos | 42 aparata
otoakustitke emisije za sveobuhvatni probir novorodencadi na odtecenje
sluha u svim rodilistima u Republici Hrvatskoj.

> Zivot koji {vise) nije okruzen tiginom

Akcija je imala izniman utjecaj, jer se promijenio pristup problematici
gluhoce kod djece u nasoj zemlji.

Od tada se prva sumnja na ostecenje sluha kod djece postavija vec u
rodili$tu, 5to je od 2006.godine | zakonska obaveza.

Upravo zahvaljujudi akciji "Dajmo da éuju” danas u Hrvatskoj djeca imaju
pravo na ugradnju dviju umjetnih puZnica na trosak HZZ0-a.

Od "Anamarija u svijetu zvukova" do "Dajmo da
cuju”

Akciju ,Dajmo da ¢uju” pokrenule su, osmislile i dale nemjerljiv doprinos
njezinoj organizaciji | provedbi Ivanka Busic i Andreja Paviovi¢,

- Bilo je to poslijeratno razdoblje kada se velik broj ljudi okupio oko istog
cilja, svi su Zeljeli biti dio te prite, svi su htjeli pridonijeti i zato nas
uspjeh akcije "Dajmo da Euju” nije iznenadio. Iznenadila nas je veli¢ina
uspjeha, bile smo uvjerene da cemo nesto napraviti, naravno, da to
nismo mogle same, mi smo samo zakotrljale stvar, istice lvanka Bui¢,
voditeljica Sluibe za ofuvanje | promicanje vrijednosti Domovinskog rata
u Ministarstvu hrvatskih branitelja.

Sve je poelo na konferenciji za medije u Ministarstvu branitelja, na kojoj

VLESTI

SPORT MAGAZIN TELEVIZUA RADIO

ZANIMUIVOSTI TEHNOLOGUA IDRAVLIE

Hajduk i Dinamo na Poljudu
Zdana  za yrh ljestvice

Rusija napala zapadnu
Ukrajinu, Poljska poslala

2 dana
zrakoplove
Nazor: Vukovar usporio
2dara agrelsora ISp!'.I.jef.‘IU plan o
brzoj okupaciji RH
Alcaraz | Mensik za vodstvo
I -1 nakon pr
2 dans Europe 3-1 nakon prvog

dana Laver Cupa

| Vezani sadriaj

Zdravstveni odgoj od
listopada u svim osnovnim
skolama Grada Rijeke

Rijetke osnovne Skole
uskoro uvode Zdravstveni
odgoj i obrazovanje

MNakon 60 godina u :
Hrvatskoj se pojavio
orijentalni striljen

Rekreacija

HRTI VISE v

PRICE IZ HRVATSKE




|8 DDjavijeno oa su sreasiva preavigena Za Diagoanske pakelce gjec
hrvatskih branitelja prenamijenjena za kupnju umjetnih puZnica djeci s
ostedenjem sluha. Vijest nije privukia medije i prosla je bez vedeg
odjeka. Tada su njih dvije odludile da to ne smije tako zavriti.

- Ljudi su tada snazno osjecali potrebu da kroz £in davanja naprave
nesto dobro, a ta akcija im je to omogudila. Drustvo je bilo iscrpljeno
tedkim desetljedem i mi smo ni ne slutedi odgovorili na tu temeljnu
potrebu. Kljuéan je bio pokretaéki impuls, stvarna emocija i potreba da
se jedna gesta prepozna kao vrijedna i drustveno vaZna, prisjeca se
tadasnja glasnogovornica Ministarstva branitelja | medugeneracijske
solidarnosti Andreja Paviovic.

Osmisljena je akcija u ¢ijem je sredistu bila Anamarija, dijete hrvatskog
branitelja kojoj je medu prvima ugradena umjetna puznica. Akcija je
dobila naziv "Anamarija u svijetu zvukova®,

- U prvi plan stavijena je visoka cijena puZznice (40.000 tadasnjih
njemackih maraka) £to ju je ¢inilo nedostupnom za vecinu obitelji,
nedostatak sustavnog probira sluha kod novorodencadi | premalo
centara za rehabilitaciju. |1z te konkretne prie razvila se akcija Dajmo da
Euju, istice Paviovic.

Akcija se irila postupno, ali postojano, ukljuéujuci sve vedi broj ljudi iz
razli¢itin dijelova Hrvatske. Prikupljala su se sredstva za kupnju umjetnih
puZnica za svu gluhu djecu.

- Pisale smo svima, dijelile informacije na sve strane, kucale na sva
vrata, obilazile razne evente. Dobile smo prostor na Jesenskom
zagrebackom velesajmu gdje su $tand s promotivnim materijalima akcije
posjetili tadasnji premijer, predsjednik driave i gradonaéelnik Zagreba,
Dobili smo u tom trenutku vidljivost, a mediji su nam postali saveznici,
istice Busic.

- Ponosna sam 5to je akcijom prikupljenc 17 milijuna kuna, &ime je
omoguceno da svako dijete kojem je umjetna puznica potrebna- i &iji
roditelji to Zzele, da ju i dobije. Posebice sam ponosna na trenutak iz
2003. godine, kada sam rodila kéer Stellu i u knjiZici dobila potvrdu da
ima dobar sluh. Sje¢am se toga kao da je bilo juéer, osmjehnula sam se i
rekla u sebi: vrijedilo je. Neizmjerno sam zahvalna lvanki Busic i Branki
Sindiji iz SUVAG-a. Ono 4to nas je tada povezalo ostavilo je trag - i
ostaje trag u beskraju, porucuje Paviovic.

Akcija je imala veliku potporu udruga iz Domovinskog rata.

- U skladu s geslom "Zajedno u ratu, zajedno u miru” branitelji su se prvi
put nakon rata okupili oko jednog cilja. Osim kupnje umjetnih puznica,
akcija je promijenila pristup gluhodi kod djece. Ostalo je novea za kupnju
uredaja za rani probir sluha za sva rodilista koja su imala vise od 100
poroda na godinu. U cijeli proces bili su ukljuéeni struénjaci iz SUVAG.a,
kao i ORL specijalisti, i svima je bio zajednicki cilj da se pitanje gluhoce
kod djece rijesi na sveobuhvatni nacin, 5to je trajna zasluga akcije
"Dajmo da éuju”, kaze Busic.




Velika uspjesna akcija i za HRT

Bila je to prva velika humanitarna akcija koju je Hrvatska radiotelevizija
radila nakon 90-ih godina. HRT je bio jedan od nositelja akcije "Dajmo da
tuju”, a voditeljica tog projekta na javnom servisu bila je Marija Neméi¢,
danas ravnateljica PJ Program HRT-a.

- Nitko nije tada otekivao da ¢e akcija imati takav odjek i takav uspjeh,
to je sigurno najjaéa humanitarna kampanja po prikupljenim novéanim
sredstvima. Ono 5to je posebnost akcije bio je taj nevijerojatan odaziv
ljudi. Bio je odrzan i veliki koncert 21.12.2001.u zagrebatkom Domu
sportova | moZemo slobodno redi da za to vrijeme kada je organiziran da
je to bio nevjercjatan dogadaj, prisjeca se Nemgic.

HRT je podnio najveci teret organizacije takvog dogadaja u kojem su se
stekla dragocjena iskustva za budude humanitarne akcije.

- Bilo je to zahtjevno organizirati, jer nismo znali 5to nas ceka, prvi put
smo radili iskorake u produkciji jedne humanitarne kampanje, gledali smo
kako to vani rade, i zapravo je uspjeh bio izniman. Bilo je izazovno u
svakom pogledu, pomno se sve planiralo, trebalo je voditi radéuna o
brojnim detaljima. Poslije smo radili humanitarne akcije u kojima je HRT
takoder sudjelovac, ali ova zauzima posebno mjesto. Jos uvijek drzim
plakat "Dajmo da ¢uju” u svojoj sobi jer mi je to bila prva takva akcija |
nevijerojatno draga, istiGe Marija Neméic.

Poziv na akciju

Za izradu vizualnog identiteta, &iji plakat u svom uredu na Prisavliju i
danas ¢uva Marija Neméi¢, te za osmisljavanje imena | komunikacijsku
kampaniju bila je zaduZena agencija Bruketa&Zini¢. Iza njih su prestizne
domace i medunarodne nagrade i priznanja, mnogobrojni projekti i
kampanje- Ali, samo je jedna "Dajmo da uju”.

= Meni je to jedan od najdraZih projekata, jer kao i vecina hrvatskih
gradana uZivam u trenucima kada nasa zajednica pokaZe zajednistvo i
brigu za najranjivije ¢lanove, kaZe Davor Bruketa, kreativni direktor
studija Bruketa&Zinic&Grey.

- Akcija je predstavijala mnogo vise od pomoci djeci s teskocama sluha.
Mjezina najveca vrijednost bila je u tome $to je pokazala da nase
drudtvo, unatoé postojecim podjelama, moie djelovati sloZno, uéinkovito
i uspjesno kada su u pitanju vaZna drustvena pitanja, isti¢e Bruketa.

Otkriva kako je nastao vizualni identitet akcije "Dajmo da uju’,

= Cilj je bio oblikovati masovnu akciju i platformu koja potice zajednistvo,
omogucavajuci svakom pojedincu sudjelovanje u rjeéavanju problema
prema viastitim moguénostima. Kao prva takva inicijativa, identitet je
trebao biti suvremen, jasan, jednostavan | svima razumiljiv. Ime kampanje
istovremeno je predstavijalo poziv na akciju, dok je vizualni identitet
prikazivao stiliziranu djecju glavu prije i nakon provedene akcije, kaze
Bruketa.
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ProfeMarijana Tuta

Svi su zvali

Akcija je utjecala i na one kaji tada nisu ni slutili da ¢e se jednoga dana i
sami baviti umjetnim puZnicama. Prof. Marijana Tuta Dujmovic,
vaditeljica Centra za umjetnu punicu i ranu rehabilitaciju slusanja u
SUVAG-u prisjeca se kako je za "Dajmo da éuju” doznala sluéajno.

- Do3la sam iz Skole, a na televiziji je bio promotivni spot akcije. Cini mi
se da je bila neka recenica: “.. kad ukljugimo zvuk, oni i dalje tuju samo
tidinu", Moram priznati da me spoznaja da postoje osobe s tako teskim
ostecenjem sluha dosta pogodila, a s druge strane, cinjenica da im se
nekako moze pomodi, nevjerojatno me razveselila.

- Bez puno razmiéljanja sam uzela telefon i krenula zvati. Naravno, kao
svaki pravi tinejdZer, kasnije sam starijeg brata okrivila za visok
telefonski ratun. O nevjerojatnoj uspjesnosti akcije govori i ¢injenica da
vedini ljudi koji nemaju veze s umjetnim puZnicama jos uvijek, kad im
kaZzem ¢ime se bavim, prvo padne na pamet “Dajmo da €uju”. Jasno, svi
su zvali, istiée prof. Tuta Dujmovic.

Svi su zvali | svi su pridonijeli dotad nevidenu uspjehu akcije koje se
prisjecamo nakon gotovo 25 godina. (P)ostala je jedan od onih
nezaboravninh trenutaka urezanih u kolektivno sjecanje jedne nacije.

Tekst je objavijen uz fi ijsku potporu Agencije za elek icke
medije, iz Programa poticanj inarske i i
Vijesti HRT-a pratite na svojim i ima i ima putem

aplikacija za iOS i Android. Pratite nas i na drustvenim mrezama
Facebook, Twitter, Instagram, TikTok i YouTube!
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